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Resumen

El objetivo de esta ponencia es presentar los
avances de una investigacion en curso que apunta
a amplificar el potencial de los resultados
alcanzados en investigaciones previas. El objetivo
principal del proyecto es describir y analizar los
procesos de incorporacion de valor simbdlico-
estético en la produccion de bienes creativos en
disefio de indumentaria y textil y sus dinamicas de
circulacion, contemplando las distintas redes y
actores que intervienen en esos procesos, sus
formas de profesionalizacion, emprendimientos,
conformacién de redes y modos de vinculo social
centrados en los contactos cara-a-cara.
Profundizamos en el analisis de casos vinculados a
emprendimientos de profesionales, poniendo
atencion a la conformacion de “formas de hacer” en
torno a esas producciones, la emergencia de
autorregulaciones particulares derivadas de oficios
y practicas profesionales y productivas, asi como
las concepciones de la subjetividad que emergen
de estos procesos al tiempo que se analiza el
contexto sectorial mas amplio. En el analisis de las
redes de mediacion y circulacién entre productores,
mediadores y publico experto, nos centramos en la
conformacién de nodos de interés en el Area
Metropolitana de la Ciudad de Buenos Aires y en
plataformas virtuales (internet, redes sociales, etc.).
Los resultados parciales nutren un portal de

Secretaria de Investigaciones | FADU | UBA 504



SI + XXXIV Jornadas de Investigacion Modalidad virtual
XVI Encuentro Regional del 10 al 13 de noviembre

Herramientas 2020
y procedimientos

Instrumento y método

consulta para el publico interesado que permite
contar con datos sistematizados y de calidad para
los sectores profesionales, productivos, educativos,
gestion publica, civil y publico en general.

Palabras clave

Producciéon simbdlica, Disefio, Industria,
Indumentaria, Sectores medios

Punto de partida

En las ultimas décadas la sociedad argentina ha sido parte de intensos
procesos de transformacion politica, econdmica, social y cultural que se
vinculan con reconfiguraciones en torno a los sectores medios y el desarrollo
de experiencias especificas en relacién con nuevos regimenes de produccion,
circulacién y uso de una variedad de “bienes creativos” asociados a las
industrias creativas. Entendemos que la conformaciéon de estos regimenes de
representaciones se encuentra relacionada con procesos de estetizacion de la
vida cotidiana y la conformacién de nuevos estilos de vida que, al mismo
tiempo, funcionan como nuevas formas de diferenciacion social. Una de las
dimensiones de este proceso se observa en el ambito del disefio de
indumentaria, que trasciende las fronteras académicas con la aceptacién de la
prensa y el publico experto. Los objetos disefiados adquieren una especial
significacion en el marco de nuevas modalidades de consumo, cada vez mas
estetizado, donde se expresan también nuevos modos de vinculo humanos-
objetos.

La investigacion que enmarca la presente ponencia busca aportar al campo de
investigaciones sobre la relacion entre el disefio, los disefiadores, el mundo de
la produccién y circulaciéon y usos de bienes creativos especificamente en el
disefio de indumentaria. Al mismo tiempo, se interroga por las formas de
profesionalizacion, emprendimiento, conformacion de redes y modos de vinculo
social centrados en los contactos cara-a-cara, procesos de virtualizacion y
digitalizacién, entendiendo que los procesos de valorizacion no pueden
comprenderse enteramente desde el analisis de lo econdémico o comercial, sino
que los aspectos vinculados a procesos de valorizacién simbdlico-estética -y
cambio cultural en términos mas generales- resultan centrales para
comprender tanto su eficacia simbdlica como sus efectos econdmicos. Desde
la produccién profundizamos en el analisis de casos vinculados a
emprendimientos de profesionales, poniendo atencion a la conformacién de
“formas de hacer” derivadas de una formacion proyectual, que se expresa en
oficios y practicas profesionales y productivas, asi como las concepciones de la

Secretaria de Investigaciones | FADU | UBA 505



SI + XXXIV Jornadas de Investigacion Modalidad virtual
XVI Encuentro Regional del 10 al 13 de noviembre

Herramientas 2020
y procedimientos

Instrumento y método

subjetividad que emergen de estos procesos. Desde la circulacion y difusion,
nos centrramos en el analisis de las redes de mediacion y circulacion entre
productores, mediadores y publico experto, centrandonos en la conformacion
de nodos de interés en el Area Metropolitana de la Ciudad de Buenos Aires y
en plataformas online, redes sociales, entre otros. Desde lo objetual,
exploramos el analisis de la materialidad en clave estetizada y sus usos, que se
expresa en los elementos materiales, formales y estéticos de los objetos de
indumentaria reconocidos como disefados y las relaciones que se dan entre
dichos artefactos culturales, sus publicos y efectos en la vida cotidiana.

Por su parte, los objetivos especificos se concentran en aspectos socio-
econdmicos y en aspectos socio-simbolicos. En cuanto al primer aspecto, se
examinan los factores, actores e instituciones que afectan a la produccion de
bienes creativos (las empresas y la incorporacién de valor simbdlico;
productores-empresarios; asociaciones empresariales; mercado; politicas
publicas). Segundo, analizamos el rol de las politicas publicas presentes en
distintos niveles y su impacto en la construccion de redes productivas, asi
como las regulaciones vigentes en temas referentes a la responsabilidad
empresarial, precio justo, trabajo registrado, entre otros temas y su potencial en
distintos contextos econdémicos y politicos.

En cuanto al aspecto socio-simbdélico, relevamos distintos espacios de
produccion y circulacion de los productos en el area metropolitana de Buenos
Aires y sus vinculos con otros espacios de produccion en el pais,’ identificando
actores clave (marcas, profesionales, artesanos, cooperativas) en la produccién
de estos bienes creativos. En este sentido, indagamos en sus trayectorias y
tradiciones, estéticas, sus posiciones y jerarquias, las estructuras productivas
de los espacios en donde se presentan, su posicionamiento al interior de su
espacio especifico de produccién y en las formas de circulacion. Tenemos en
cuenta aqui el surgimiento de una nueva generacion de empresarios y de
profesionales especializados en distintas areas, su forma de insercion en la
produccion y elementos presentes en sus emprendimientos (relacién de
dependencia vs. emprendimientos individuales). Al mismo tiempo se indagan
las divergencias respecto de actores que incorporan valor desde distintas
posiciones (profesionales, artesanos, cooperativas, emprendedores). Por
ultimo, analizamos los procesos de difusion y circulacion (distribucion,
legitimacion, consagracion), poniendo especial atencion a la valoraciéon
simbdlica de los productos presente en las mediaciones (prensa, eventos,
ferias, etc.) y la perspectiva de los actores implicados en estas relaciones
(productores, mediadores y publico experto), con especial atencion a la
conformacién de nodos de interés en el territorio.

1 Esto comprendera el analisis de las estructuras productivas, las estrategias de
comercializacion de los productos y la relacion de la actividad especifica con el conglomerado
urbano donde se emplaza (eventos, ferias de intercambio, locales, comercios, etc.).
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Transformaciones en la Argentina reciente. Pensar el espacio de
disehadores y productos de indumentaria

En los ultimos 20 anos, en Argentina, sobre todo a partir de la crisis de 2001-
2002, cobraron visibilidad formas novedosas de produccién en distintos
espacios de las llamadas industrias creativas, que muchas veces
desembocaron en trayectorias exitosas. Esto se relaciona, por un lado, con un
reacomodamiento de los sectores medios y las transformaciones
experimentadas particularmente en las décadas del ochenta y noventa
(Beccaria y Minujin, 1997, Svampa 2001; Wortman 2003; Adamovsky 2009 y
también Germani 1955; Torrado 1992) que convergen en el desarrollo de
emprendimientos comerciales en diferentes areas de produccion cultural
(Rubinich y Miguel 2011, Miguel 2013, Beltran y Miguel 2012; Quifa 2013;
Grillo, Papalini y Benitez Larghi 2016; Kantis et al. 2000, 2005, Vargas y Viotti
2013).

En el caso argentino, se configura un clima de auto-regulacién y auto-exigencia
significativa entre quienes se ponen a la cabeza de los emprendimientos, como
caracteristica de estas nuevas formas de producir, en un contexto en el cual se
evidencia un creciente deterioro de las condiciones de vida de las clases
medias (Basualdo 2010; Gaggero; Schorr; Wainer 2014). Dicho deterioro se
encuentra fuertemente vinculado a los rumbos adoptados por el desarrollo
econdmico del pais y, en particular, a los derroteros de la industria
manufacturera.? Estos elementos permiten interpretar condiciones subyacentes
en las formas de insercion laboral, por ejemplo, en la industria de la
indumentaria y el desarrollo de emprendimientos comerciales por parte de
disefiadores profesionales bajo distintas formas de auto-empleo (Miguel 2013,
Vargas 2013).

Uno de los aspectos de estas transformaciones tiene que ver con el desarrollo
de trayectorias empresariales incipientes, apuestas al desarrollo de
emprendimientos que pueden identificarse en algunos casos con la
conformacién de un “espiritu emprendedor” (Miguel 2010, 2013) y la
conformacion de un perfil de “emprendedores creativos” (Beltran y Miguel 2011,
2012). Al mismo tiempo que también se registraron cambios en ciertas zonas
de produccién empresarial mas tradicional que comenzé a realizar un mayor
nivel de inversion vinculadas a la produccién simbdlica (Power y Scott 2004;

2 En este sentido, la industria generaba en 1975 el 35% de los puestos de trabajo urbanos;
para 1980 esa cifra habia descendido al 30,2%, para 1990 al 23,3% y en 2001 era solo del
16% (MECON 2001). Este retroceso significo la desaparicién de mas de 2 millones de puestos
de trabajo siendo uno de las causas de la desocupacién que, en los afios noventa, se ubico
alrededor del 15%. Otra consecuencia fue la caida de los salarios reales: el salario medio en la
industria fue en los 1990s un 27% menor al promedio del periodo 1976-80, que era ya 30%
menos al quinquenio anterior (Damill 2005).

Secretaria de Investigaciones | FADU | UBA 507



SI + XXXIV Jornadas de Investigacion Modalidad virtual
XVI Encuentro Regional del 10 al 13 de noviembre

Herramientas 2020
y procedimientos

Instrumento y método

Rubinich 2001; Sikkink 1991). En este contexto, productores profesionales,
provenientes de sectores medios y egresados de nuevas carreras
universitarias, fueron acompafados por una serie de actores e intermediarios,
logrando en muy poco tiempo formar sus propias instituciones, redes de
relaciones formales e informales y produciendo fendmenos que trascienden los
espacios de produccion especifica, como ocurrié por ejemplo con el llamado
“boom del disefio” (Miguel 2009, 2013). Estos cambios significaron una
reorientacion de la légica de produccion y circulacion de sus productos a partir
de un singular proceso de valorizacion simbdlica sin precedentes cuyo motor es
la incorporacién de disefo en los productos. Sin embargo, la distincion y
diferenciacién simbdlica de los productos en base al disefio emerge como una
estrategia que ha posibilitado cierto posicionamiento en el mercado
internacional (Wu 2005). La incorporacién de valor a través de matrices
simbdlicas (como por ejemplo el disefo), desplaza la rentabilidad de la
produccion de escala por la rentabilidad de los consumos exclusivos y
personalizados (Hennion 1983; Phizacklea 1990, Entwistle 2002, 2006). En
este sentido, la oferta y la demanda estan cada vez mas impregnadas de
contenidos simbdlicos, cognitivos y expresivos, ya sea en tanto insumo de la
producciéon o como componente clave de su circulacién. La absorcion de la
produccion cultural en la economia se convierte entonces en una clave para el
debate sobre la relacidén entre la cultura y la economia (Du Gay 1997; Scott
2001, Lash y Lury 2007).

La presencia de profesionales en los departamentos de producto, tendencia
gue ya tiene mas de una década, no obedece entonces a una “moda” sino mas
bien a una reorientacion del tipo de negocio en una nueva estrategia de
posicionamiento (Miguel 2013; Guerschman y Vargas 2007; 2008, Vargas
2013). Se trata de nuevas formas de concebir la produccién industrial que
suponen una drastica reconfiguracion de las formas de pensar los productos y
sus canales de circulaciéon. Supone, a su vez, un cambio de enorme
significacién en el tipo de actores y relaciones involucradas en el proceso
productivo: el vuelco hacia la valorizacion simbdlica de los productos en base al
disefio. La exploracion del papel de esos agentes y las formas de vinculacion
entre los distintos actores que componen el complejo productivo es lo que nos
proponemos indagar en esta investigacion.

Por otra parte, a partir de 2005-2007, se hace visible la expansion de estas
areas mas alla de los espacios “centrales” como la ciudad de Buenos Aires.
Esto ha sido acompafado por politicas, planes y organismos publicos que han
impulsado tanto el desarrollo del disefio vinculadas a los Ministerios de
Desarrollo Social; Industria; Cultura; y Ciencia, Tecnologia e Innovacion
productiva (tales como el Plan Nacional de Disefio, MICA, INTI a nivel nacional
y muchas otras a nivel provincial y local) como el desarrollo de
emprendimientos auto-gestionados, sobre los cuales es necesario evaluar sus
alcances, efectos y aciertos, asi como las tensiones que emergen. Al mismo
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tiempo, tratandose de un sector sensible a los altibajos econdmicos, resulta
urgente atender las cuestiones relativas a la sostenibilidad y crecimiento del
sector ante posibles cambios en los contextos politicos y econémicos.

En primer lugar, cabe preguntarse por los alcances de una transformacién que
combina la produccion de bienes materiales con la generacion de bienes
simbdlicos como parte de un mismo proceso de produccién, valorizacion y
circulacién. La forma en que se produce, quiénes producen, bajo qué
estandares, cuales son los modos de legitimacion y las maneras especificas de
circulacién que constituyen, son, en este sentido, aspectos centrales de la
valorizacion de los productos simbdlicos (Boltanski y Chiapello 2001; Negus y
Pickering 2004; Sennett 2006; Caliskan et. al 2009, Callon 2009). En este
sentido, un segundo conjunto de interrogantes derivados de la transformacion
del mundo de la produccion de indumentaria refiere a comprender cual es el
papel de los actores que intervienen en ese proceso y de qué manera se
producen los intercambios entre ellos (Entwistle y Rocamora 2006; Entwistle
2006; 2002; Saulquin 2006; Manlow 2007, McRobbie 1998). La nueva
configuracion de la légica productiva pone ahora en contacto a los productores,
como los profesionales del disefio, con los brokers encargados de la difusion y
legitimacion de los productos. Comprender dichos vinculos y comprender la
l6gica inherente a cada uno de los agentes resulta crucial para dimensionar el
alcance de estas transformaciones.

Para este enfoque son importantes los aportes de Bourdieu en sus analisis
sobre el mundo cultural y la produccion simbdlica, entendiendo que estos se
encarnan fundamentalmente en dinamicas colectivas. Seran centrales para el
analisis los conceptos de campo y habitus (Bourdieu 1990; 1991; 1993).
También se tendran en cuenta los conceptos que desarrolla en torno a las
estrategias de distincion, de consagracion y de legitimacién (Bourdieu 1988),
asi como su analisis sobre la produccidn artistica, particularmente en relacion
con la denegacién de las practicas econémicas y que, en cierta medida, puede
homologarse a la produccion de las distintas producciones culturales y las
industrias relacionadas que nos interesan en la coyuntura local especifica
(Bourdieu 1992; 2003). Siguiendo esa linea analitica, entendemos que en estos
espacios de produccién funciona una ideologia carismatica que origina la
cuestion del productor aparente, del creador increado; la figura del genio
creador, en este caso especifico, del disefiador que interviene en la produccion
de la indumentaria. Al mismo tiempo, se pone atencidén sobre como se
construye conocimiento sobre productos, productores y procesos, al tiempo
que se activan mediaciones entre diferentes logicas (Latour 1987, 2008).

En relacion con ello aparecen también cuestiones relacionadas con los
espacios y redes de produccion, que se inscribe en la linea de debates que se
preguntan por la produccion en las economias creativas en el marco de
problematicas mas amplias en relacién con las transformaciones del
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capitalismo en las ultimas décadas, vinculado al desarrollo de estilos de vida,
de un espiritu de época que excede esquemas de consumo (Power y Scott
2004, Du Gay y Prike 2002; Du Gay 1998, Mc Robbie 1998, 2016, Molotcht
2009, Zelizer 2005, entre otros). Se tomaran también los aportes tedricos de
Weber (1995, 1997), particularmente su construccion de tipos ideales y, sobre
todo, el analisis del carisma. Este ultimo resulta adecuado para entender la
produccion social de marcas, disefiadores y productores como actores
singulares, excepcionales y eficaces.

Nos encontramos con una redefinicion de ciertos estilos de vida de las clases
medias centrados en nuevas concepciones de la autonomia personal, la
autogestion de si y la articulacion de “esferas” consideradas autonomas como
las de la economia y la afectividad y los 6rdenes morales, con efectos
empiricos en la experiencia cotidiana de un mundo de los sectores medios
urbanos vinculado a la experimentacion y la innovacion cultural. Consideramos
que el nuevo mercado de bienes “creativos” no esta dando cuenta solamente
de la emergencia de nuevas formas de productores simbdlicos, sino incluso de
un ethos novedoso que atraviesa la constitucién de productores, consumidores,
publico, circuitos, y que va conformando un estilo de vida distintivo en algunas
zonas especificas de los sectores medios. Asi, surge la pregunta sobre el
analisis de diferentes formas de produccidn, circulacion y usos de bienes
culturales y simbdlicos y sus productores y publico entendiendo que en tales
intercambios se encuentran implicitas particulares nociones de la subjetividad.

El analisis de un espacio de productores y productos. Abordaje
metodolégico

Teniendo en cuenta que el objetivo principal del proyecto es describir y analizar
los procesos de incorporacion de valor simbélico-estético en la produccion de
bienes creativos en disefio de indumentaria y textil y sus dinamicas de
circulacién, contemplando las distintas redes y actores que intervienen en esos
procesos, las metodologias de este proyecto responden a un tipo de enfoque
que permita abordar con solidez la variedad de fenbmenos y recortes posibles
sobre los mismos y dar cuenta de la diversidad y complejidad del mundo
cultural y sus transformaciones. El abordaje intenta dar cuenta de los cambios
que se han producido tanto a nivel de la estructura del espacio productivo como
de las percepciones de sus miembros, combinando métodos cuantitativos, que
apuntan a los condicionamientos estructurales, con métodos cualitativos,
adecuados para describir la forma en que los procesos en cuestidon son
percibidos por los agentes.

El analisis recupera y combina diferentes fuentes y datos. Un conjunto de datos
cualitativos surge a partir de los avances ya realizados en los proyectos de
investigacion previos, centrados en el analisis de los productores y
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emprendedores de las industrias creativas en Buenos Aires. Se cuenta con un
acervo de entrevistas en profundidad con guias semiestructuradas para cada
perfil profesional, con preguntas acerca de las trayectorias profesionales, las
condiciones econdmicas, su experiencia social y cultural, recuperando los hitos
vitales en que en las percepciones de los entrevistados marcan las decisiones
relevantes en relacion con la actividad profesional.® Las entrevistas se
complementan con datos de observaciones en contexto y observaciones en
ferias y eventos sectoriales realizadas desde 2002 en adelante.* El abordaje
cualitativo se complementa con la construccion de indicadores de actividad en
el sector a partir de fuentes secundarias y el desarrollo de bases de datos
propias sobre temas vinculados la actividad en las distintas areas de las
industrias creativas, el contexto econdmico, entre otros aspectos ya relevados.

Como parte de la generacién de datos propios, estamos abocados a la
construccién de una encuesta online con el objetivo de indagar sobre el vinculo
entre quienes producen y consumen este tipo de bienes. Se apuntara a captar
aquel publico mas “comprometido” con la produccién simbdlica de estos
productos, es decir, aquellos que participan de desfiles, presentaciones, etc.

¢, Como y porqué se decide consumir un bien determinado y no otro? La
encuesta sera por lo tanto realizada a personas que consumen determinados
bienes en determinados espacios institucionales especificos, con el objetivo de
indagar sobre los motivos de su participacion en los mismos, sobre sus
valoraciones y sobre sus gustos culturales en general para poder comprender
de modo general la forma en que se generan sus preferencias culturales. A
esta encuesta se sumaran los resultados parciales obtenidos del panel online
que fue desarrollado en el marco de proyectos precedentes y que desde 2015
recoge sistematicamente datos sobre insercién laboral y desarrollo profesional
de disefiadores formados en carreras universitarias, junto a encuestas
presenciales que hemos realizado en eventos clave para el sector.

3 |a serie de datos de entrevistas surgen de una muestra segun propoésitos o seleccion basada
en criterios, donde “escenarios particulares, personas o eventos son seleccionados
deliberadamente con el fin de obtener informacién importante que no puede ser conseguida de
otra forma” (Maxwell, 1996:6). Se trabajo simultdneamente en la categorizacién y clasificacion
de los datos cualitativos obtenidos de manera tal de introducir nuevas cuestiones y ‘preguntas’
para avanzar de manera dinamica en el trabajo de campo. En este sentido, la muestra no es
estatica, sino que refiere a un proceso en curso, su disefio es tentativo, provisional y a veces
espontaneo. La seleccion de informantes responde al ajuste de los intereses de investigacion o
necesidades emergentes (Holstein y Gubrium, 1995:74).

4 Para la obtencién y el analisis de los datos provenientes de las observaciones, se buscé
aprovechar al maximo el trabajo de campo, trabajando conjuntamente con entrevistas,
recolectando distintos documentos, tomando notas, registros audiovisuales, entre otros
recursos (Hammersley y Atkinson (1994:161-190). Por eso a ello se suman los datos
provenientes de muchas otras conversaciones informales y no estructuradas en encuentros y
eventos propios de estos sectores, que se articulan con resultados de investigaciones
anteriores.
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Esta perspectiva permite realizar una evaluacion cualitativa del significado de
los productos especificos de estas industrias, sus productores y sus espacios e
instituciones locales. Fundamentalmente, permite indagar la incorporacién de
valor simbdlico en estos espacios, lo cual implica la descripcidn de tradiciones
empresariales, nuevos actores y nuevas formas de jerarquizacion considerando
los puntos de vista y las experiencias de empresarios y profesionales del
sector. La realizacion de este proyecto permitira sumar a futuro, en clave
comparativa, otros espacios del area metropolitana y del interior del pais,
tratando de captar las dinamicas de los procesos de valorizacion simbdlica de
los productos, enfocandose en la incorporacion del disefio de indumentaria en
la produccién.

Respecto de la intencion de publicar avances y resultados para consulta
general, comenzamos a poner en marcha del sitio web “INDI: Indumentaria,
disefio e industria” en www.indi.net.ar (dominio provisorio), que incluye en
diferentes secciones informacion presentada en distintos formatos (infografias,
imagenes, videos, graficos, mapas, etc.). Se trabajé activamente en sintetizar y
sistematizar datos recolectados en este primer afio de ejecucidn del proyecto y
sumarlos a las series de datos obtenidos en investigaciones previas. Eso nos
ha permitido comenzar a nutrir diferentes secciones de informacion en el portal
INDI: 1) Industria: con una sintesis y analisis de distintas fuentes de interés
(sector de la indumentaria, empleo, exportaciones, y otros); 2) Perfiles:
reflejando diferentes perfiles de disefiadores profesionales (profesionales-
empresarios, productores en relacion de dependencia en firmas del sector, etc.)
y su relacion con la academia, la industria y sus publicos; 3) Disefo: donde
sintetizamos el relevamiento de notas de prensa, categorizaciones en relacion
con el disefio profesional, entre otros temas.

Comentarios finales

Las transformaciones ocurridas en la produccion cultural en Argentina en el
transcurso de las ultimas décadas obedecen a cambios propios de la légica
interna de los espacios de produccion, en combinacion con las coyunturas
economicas por las que atraveso el pais, que pueden pensarse a escala global
y local. La construccidn de valor y legitimidad de cada espacio de produccion
incluye tanto a los productores, asi como a otros intermediarios, que se
distancian de las maniobras de mercado tipicas del campo econémico y que
tienen efectos sobre las tendencias entre compradores y vendedores. Sin la
creencia en que, por ejemplo, un producto “disefiado” o un “autor” vale, no
seria posible hablar del mismo o percibirlo como tal. Por eso es importante
comprender no sélo como se crean determinados productos, sino también
cdmo se produce la creencia en su valor especifico y en el “valor” de los
productores, asi como en cdmo como se construye conocimiento sobre
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productos, productores y procesos, al tiempo que se activan mediaciones entre
diferentes légicas (Latour 1987, 2008).

Por ello, el proyecto en el que se enmarca esta ponencia tiene en cuenta las
practicas de puesta en valor de los productos simbdlicos, la cual requiere de
una multiplicidad de acciones y de intermediaciones que, sumados a la accion
de los productores especificos, van dotando de legitimidad y construyendo
colectivamente el valor de esos bienes (Callon 2008). En este sentido, es
fundamental entender que, en la dinamica de la produccién simbdlica, entran
en tensidn mecanismos opacos de “inspiracion” o “intuicion” creativa, con la
l6gica empresarial que busca transparentar mecanismos de produccion, lo cual
implica adaptaciones y regulaciones en distintos niveles de la practica
profesional y personal. La centralidad de los agentes para el analisis, por
consiguiente, obedece al hecho de que, en cada uno de los espacios
analizados, un conjunto limitado de sujetos ha impulsado estrategias que, en
tanto tales, tuvieron un caracter individual.

Las trayectorias y biografias personales, permiten comprender los procesos
sociales que atraviesan, y de los cuales al mismo tiempo son parte, los actores
protagonistas de la historia. Sin embargo, consideramos que aun cuando
determinados actores constituyan una puerta de entrada para la comprensién
de estos espacios, tanto las acciones que estos despliegan como las
consecuencias que dichas acciones tienen, deben ser comprendidas en
relacion con procesos mas amplios y no como expresion de particularidades
individuales. Es en este anudamiento entre procesos individuales y sociales en
donde nuestra investigacion se enmarca.
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