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Resumen

La publicidad es una de las fuentes mas
interesantes para descubrir los primeros pasos del
automovilismo en nuestro pais. A partir de ella se
pueden descifrar los mecanismos de instalacion y
popularizacion de la nueva necesidad.

El caso de la revista Caras y Caretas, bastante
estudiado por su caracteristicas, es uno que
muestra el desarrollo de la tematica frente al
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publico masivo local. Su estudio permite descubrir
los primeros actores que intervinieron en los
procesos de venta de los automoviles, facilitandoles
la tarea a los ansiosos compradores.

Asi como permite descubrir los primeros actores,
permite también su localizacion y, por tanto, su
especializacion, elemento que permite empezar a
construir el relato de los primeros lugares que
ocupan en nuestra ciudad.

Asi, se descubriran nuevas y recicladas
arquitecturas que fueron los primeros espacios
destinados al automdévil, transformandose éstos en
algunos de los iniciales espacios de la inmovilidad,
cuestiéon central de estudio del Proyecto de
Investigacion, “Sujetos moviles, espacios inmdviles.
Una tipologia urbana destinada al

automovil: Garajes Comerciales”.
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_RESUMEN

La presentle invesligacion se enmarca en un lrabajo en curso de una tesis de maestria del
director del Proyecto de investigacién que aborda los primeros espacios dedicados al guardado
del automavil en la ciudad de Buenos Aires. Ante la ausencia de un relato disciplinario dedicado
a los primeros espacios del guardado del automovil, la publicidad es una de las fuentes mas
interesantes para descubrir los primeros pasos del automovilismo en nuestro pais. A partir de
ella se pueden descifrar los mecanismos de instalacién y popularizacién de la nueva necesidad.

Sera por tanto este un trabajo que, enmarcado en una metodologia de caracter exploratorio,
permita descubrir a través de los textos distintas caracteristicas de la primera automovilidad:
qué autos se venden, cudl es su procedencia, quien los vende v, sobre todo, donde se venden.
Asi a través del rastreo de todas las publicidades encontradas dentro del recorte temporal
sefalado se rastrearan estos avisos, dedicados a promocionar la venta de los autos, con el fin
de extraerles los mencionados datos. Una vez revisados, se procedera a periodizarlos y
rastrear material complementario como planimetrias y datos histéricos que permitan
econstruir la historia de estos sitios.

La nocidn de categoria, motivo de la presente convocatoria, sirve en tanto y en cuanto los casos
detectados deberdn ser clasificados, periodizados, ordenados y categorizados para poder
aportar claridad al tema de estudio propuesto. Serén entonces aquellas categorias los “..
enlaces entre conceptos y objetos que posibilitan diferenciaciones, jerarquizaciones...”
necesarias para la construccion de un relato que de cuenta del fendmeno mas alla de un

relato meramente descriptivo.

El caso de la revista Caras y Caretas, bastante estudiado por su caracteristicas de alcance y
disponibilidad, es uno que muestra el desarrollo de la tematica frente al publico masivo local.
Su estudio permite descubrir los primeros actores que intervinieron en los procesos de venta
de los automoviles, facilitédndoles la tarea a los ansiosos compradores.

Asi como permite descubrir los primeros actores, permite también su localizacién y, por tanto,
su espacailizacion, elemento que permite empezar a construir el relato de los primeros lugares
que ocupan en nuestra ciudad.

De este modo, se descubriran nuevas y recicladas arquitecturas que fueron los primeros
espacios destinados al automovil, transformandose éstos en algunos de los iniciales espacios
de la inmovilidad, cuestion central de estudio del Proyecto de Investigacidn, “Sujetos méviles,
espacios inmaviles. Una tipologia urbana destinada al automavil: Garajes Comerciales”.
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